
Clip publicitaire

Format

Amener les participant.e.s à adopter un regard critique vis à vis du contenu publicitaire, en 
analysant puis en réalisant eux-mêmes une publicité pour un produit clairement inutile, ou difficile 
à vendre. Ainsi derrière une dimension ludique l’atelier permet d’acquérir des outils pour pouvoir 
déconstruire les procédés de marketing, et de propagande par extension.

Objectif

Toute forme de narration et de forme est possible, tant qu’elle poursuit un but publicitaire 
explicite (qui par ailleurs peut ne se dévoiler qu’à la fin). Le clip publicitaire peut emprunter aux 
codes du court-métrage de fiction, comme du reportage ou du documentaire, du film scientifique, 
de la vidéo expérimentale, ... Il peut se baser sur des arguments techniques (à quoi ça sert, qu’est ce 
que ça apporte) comme idéologique (quelles valeurs et vision philosophique /sociétale le produit 
véhicule-t-il), et même purement esthétique (du produit comme du clip). Le but n’est pas de 
reproduire des publicités existantes mais bien de laisser exprimer sa créativité, dans un cadre où il 
n’y a pas  de pression de retour sur investissement . Par ailleurs la qualité technique doit être 
assurée au minimum pour la lisibilité du clip mais ne doit pas être une contrainte de création 
(notamment pour les effets visuels).

Ecriture et 
intention

15h minimum , possible sur une session courte (une semaine par exemple), mais intéressant 
également sur une période plus longue (étalé sur plusieurs semaines). Nécessite une certaine 
implication de la personne acompagnante liée à la structure où se déroule le projet : elle va devoir 
aider les participant.e.s à faire avancer le projet en dehors des séances. Idéal avec un petit groupe 
(de l’ordre d’une dizaine de personnes).

Vendre l’impossible



• 2h : Présentation de l’atelier, visionnages et analyse de pubilicités (affiches et vidéos). Notions 
de techniques marketing, exercices d’analyse par les participant.e.s

• 1h30 : Notions de scénario et visionnage d’un panel de formes vidéos (fiction, documentaire, 
clip musical, film expérimental…). 1er atelier d’écriture.

• Entre séance : les participant.e.s peuvent déjà réfléchir à une idée de publicité.
• 1h30 : Développement de plusieurs idées (produit et concept de la pub), pour en choisir une à 

la fin de la séance.
• Entre séance : les participant.e.s réfléchissent chacun.e au développement de cette idée
• 1h30 : Finalisation collective du scénario, premier développement du découpage et des 

intentions visuelles et sonores.
• 1h30 : Finalisation du découpage (storyboard avec appareil photo / images numériques), 

intentions visuelles et sonores
• Entre séance : organisation matérielle du tournage
• 2h : Tournage 
• 2h : Tournage 
• 2h : Tournage
• Entre séance : l’intervenant fait le montage
• 1h : Projection-analyse

Exemple de 
déroulé

Visionnage de différentes formes de publicité, assorti de leur analyse sous l’angle de leur 
utilité commerciale. Les participant.e.s se livrent eux-mêmes à l’exercice d’analyse, avant 
d’imaginer leur propre publicité. Apport de notions de scénario et d’une vision globale des 
différents genres de vidéo par des visionnages, pour montrer l’étendue des domaines dinspiration 
possibles. Accompagnement dans le processus d’écriture (trouver le produit puis les arguments de 
vente). La technique du tournage est assurée par l’intervenant, aidé par les participant.e.s selon leurs 
envies. La courte durée du film finale permet de soigner le tournage : réglage mise en scène, cadre 
et lumière, effets spéciaux,…L’intervenant monte le film puis le montre dans une séance dans 
laquelle les participant.e.s analysent le rendu final, comme ils ont appris à le faire au début de 
l’atelier.

Processus de 
fabrication

Plongée dans un univers poétique et esthétique. Exemple : L’odyssée de Cartier 
https://www.youtube.com/watch?v=WpDssef_Uac

Histoire avec une morale de fin : Exemple : Ikea mon fils
https://www.youtube.com/watch?v=6lH7i_eR5pE

Mise en avant d’une philosophie de vie : Exemple : Levi’s Go Forth
https://www.youtube.com/watch?v=yVisTfbVSFE

Illustration des avantages du produit. Exemple: pub citroën ( argument du  confort)
http://www.culturepub.fr/videos/lalien/
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